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Il. SUMILLA

El curso pretende estudiar la proteccion juridica de la lealtad en la competencia, en el marco de una
economia social de mercado, complemento indispensable de su caracter libre, examinado los conceptos
de competencia desleal, los principios que rigen la publicidad comercial y los conceptos basicos de
proteccién al consumidor.

[Il. COMPETENCIAS Y SUS COMPONENTES, COMPRENDIDOS EN LA ASIGNATURA
3.1 Competencias

a) Integra eficientemente sus profundos conocimientos de las instituciones del Derecho de la
Empresa con los nuevos desarrollos de la actividad empresarial y del mercado, asi como con las
evoluciones tecnologicas que se desarrollan en la contratacion comercial.

b) Utiliza su capacidad de andlisis critico y argumentacién desde una perspectiva multidimensional,
practica y actualizada, para prestar asesoria avanzada relacionada con la actividad empresarial,
identificando riesgos legales y buscando soluciones eficientes y consistentes con la regulacion
en el ambito comercial, econémico, financiero, societario y laboral.

c) Colabora en la solucién de problemas, asi como en la busqueda y analisis de oportunidades,
relacionados con la actividad empresarial, desarrollandose con capacidad, de manera ética y con



un enfoque multidimensional de acuerdo con los estandares requeridos en un area legal
altamente especializada.

3.2 Componentes
3.21. Capacidades

a) Analiza las instituciones del Derecho de la Empresa y su aplicacién en los diferentes ambitos de
la actividad empresarial.

b) Propone soluciones dentro del marco juridico aplicable.

c) lIdentifica la utilidad de la regulacién juridica de las instituciones del Derecho de la Empresa para
el correcto ejercicio de la profesion.

3.2.2. Contenidos actitudinales

Respeto al ser humano, reconocimiento de sus derechos y deberes.
Busqueda de la verdad

Compromiso ético en todo su quehacer

Integridad (honestidad, equidad, justicia, solidaridad y vocacién de servicio)
Compromiso con la calidad y busqueda permanente de la excelencia
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I.  PROGRAMACION DE CONTENIDOS

DERECHO DE COMPETENCIA

UNIDAD |

Capacidades:
- Conocer y aplicar las teorias, principios, métodos, contenidos y doctrina juridica en materia de competencia.
- Comprender la problematica del negocio, identificando la existencia de un acto que limita la competencia de la empresa y proponiendo las soluciones para hacer frente al mismo, vale
decir, qué medidas adoptar a efectos de minimizar el impacto que ello pueda generar en la misma.

ACTIVIDAD DE HORAS HORAS
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS | T. INDEP.
¢ Andlisis Econémico del Derecho.
o Indecopi: Organizacién  Administrativa y
Funcional.
e Rol en el Mercado como agencia de
competencia, facultades en los procesos de e Sesion en linea:
investigacion.  Diferencia  con  6rganos Presentacion del silabo y
requladores.  El  Tribunal de  Indecopi. e Se desarrollara conceptos generales de la guia del estudiante.
1 Conformacion de Salas materia y se analizara casos para comprender | o Aplicacion de la prueba de 6 HT 3
e Competitividad ~ Empresarial. ~ Competencia los fundamentos teoricos expuestos. entrada
Econdmica. o Asistiralas clases en linea
e Mercados o Participar en Foros
e Elfendmeno de la competencia y su defensa en e Reuvisar las lecturas
el mercado obligatorias
e Laeconomia social de mercado e Observar los videos y/o




e El consumidor dentro del derecho de la enlaces obligatorios y
competencia. complementarios

e LaLibre Competencia e Realizar Tareas

e Promocién de la competencia, Prevencion y e Participar en los foros de
Punicién de practicas anticompetitivas retroalimentacion.

o Competencia  Perfecta y  Competencia
Imperfecta Monopolios Oligopolios

e Legislacion internacional. Antecedentes del Ver detalle de cada
Derecho de la Legislaciéon de Competencia. - ) clase en Ia

) e Ley Sherman y el Derecho Antitrust USA, El ¢ Desarrollo de marco tedrico acompafiado y 3 3
Tratado de la CECA, El Tratado de Roma y la andlisis de caso vinculado a la teoria programacion de
Comunidad Econdmica Europea desarro_lladg. . I .
' e Se revisara diferentes situaciones de posibles

o El Tratado de Maastrich y la Union Europea, actos de abuso de posicion de dominio y se
Legislacion Argentina, Ley de Competencia discutira algunos casos.
Espafiola. Partidas de Alfonso XI.

e Legislacion Comunitaria (Decision 604), Tratado
Organizacion Mundial del Comercio (OMC).
Convencion Washington.

o Lalegislacion de la libre competencia en el pais.

UNIDAD II
Capacidades:

Conocer y aplicar las teorias, principios, métodos, contenidos y doctrina juridica en materia de competencia.
Entender qué actos pueden configurarse como limitativos a la libre competencia y adoptar las medidas necesarias para informar y asesorar a diferentes empresas a efectos de que
prevengan encontrarse en dicha situacion.




ACTIVIDAD DE HORAS HORAS
SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES LECTIVAS | T.INDEP.

APRENDIZAJE

Restricciones a la libre competencia

Practicas restrictivas de la libre competencia

Practicas Verticales Asistir a las clases en

Practicas horizontales e Se desarrollara el marco tedrico acompariado de linea

3 Carteles algunos casos para comprender los fundamentos Participar en Foros 6 HT 3

Concertaciones tedricos. Revisar las lecturas

Acciones  administrativas, ~procedimiento y obligatorias

accién penal Observar los videos

P ylo enlaces

obligatorios y




complementarios
Realizar Tareas
Participar en los foros
de retroalimentacion.

e  Abuso de posicion de dominio en el mercado

Abuso de posicion de dependencia 3
4 * P P e Se revisaran en clase diferentes situaciones de Ver detalle de cada
*  Mercados conexos y relevantes osibles actos de abuso de posicion de dominio
e Mercados de Productos y Mercado Geografico posiDles ack P clase en la
. . . y se discutird algunos supuestos.
e Abuso Colectivo de Posicién de Dominio programacion de
o Reglas de la Competencia
o Regla Perse - Regla de la Razon
UNIDAD Il
Capacidades:

- Conocer y aplicar las teorias, principios, métodos, contenidos y doctrina juridica en materia de competencia.
- Comprender la problematica del negocio, identificando la existencia de un acto que limita la competencia de la empresa y proponiendo las soluciones para hacer frente al mismo, vale
decir, qué medidas adoptar a efectos de minimizar el impacto que ello pueda generar en la misma.

ACTIVIDAD DE HORAS HORAS

SEMANA CONTENIDOS CONCEPTUALES CONTENIDOS PROCEDIMENTALES APRENDIZAJE LECTIVAS | T.INDEP.




Sistemas de Control de Concentraciones y
Fusiones

Control de Estructuras

Control de conductas

Concentraciones de empresas

Fusiones societarias

Facilidades Esenciales

Estudio del Proyecto de la Ley de Defensa de la
Competencia

Se revisaran en clase diferentes casos para
brindar el soporte tedrico practico para
determinar la situacién de las empresas que
pueden, sin saber actuar limitando la
competencia.

Represion a la competencia desleal

Introduccién

Decisiones de Negocio llicitas

Intereses protegidos por la disciplina de la
represion a la competencia desleal

Actos de competencia desleal

Acciones de competencia desleal

Medidas Cautelares Cesacion de Actos de
Competencia Desleal.

Se revisara el marco conceptual y desarrollara
casos para desarrollar aspectos teéricos y
practicos de las practicas anticompetitivas.

Asistir a las clases en
linea

Participar en Foros
Revisar las lecturas
obligatorias

Observar los videos
ylo enlaces
obligatorios y
complementarios
Realizar Tareas
Participar en los foros
de retroalimentacién.

9HT




Publicidad llicita

Manifestaciones ilicitas de la publicidad,
Sexista, Engafiosa, Denigrante,

Publicidad Comparativa, excluyente y de tono
personal.

Enmascaramiento Publicitario y Publicidad
Testimonial

Se expondra el marco tedrico y se desarrollara
casos para el correcto manejo de los

Ver detalle de cada
claseen la

proaramacion de

7 Restricciones a la publicidad conceptos generales de publicidad y aplicacion

Acciones administrativas, procedimiento de los mismos.

Control de la Publicidad Ex ante, Ex post

Sistema Publico de Control

Autorregulacion Publicitaria

ANDA Perti, CONAR
8 Examen parcial

UNIDAD IV
Derecho del Consumidor
, ] UNIDADIII
REGIMEN JURIDICO DE LA PROTECCION DEL CONSUMIDOR
Capacidades:

- Analiza las instituciones del Derecho de la Empresa y su aplicacion en los diferentes ambitos de la actividad empresarial.
- Propone soluciones dentro del marco juridico aplicable.
- Identifica la utilidad de la regulacion juridica de las instituciones del Derecho de la Empresa para el correcto ejercicio de la profesion.




e Teoria general de la Proteccién al
Consumidor

e Constitucion Econdmica e interpretacion
de la legislacién en materia de Proteccion
al Consumidor. El articulo 65 de la
Constitucién Politica del Peru.

Conoce los alcances generales del derecho
de competencia y del derecho del
consumidor

Conoce los principios del régimen

Asistir a las clases en linea
Participar en Foros
Revisar las lecturas
obligatorias

Observar los videos y/o
enlaces obligatorios y

9y 10 economico en la Constitucién Politica del .
Peri actual complementarios
o |nterpreta, reflexiona y analiza el articulo 65 * Rea!lz_arTareas
de la Constitucion e Participar en los foros de
retroalimentacion.
12
e Alcance normativo del mandato Ver detalle de cada
cons_tit_ucior_wal y su relacion con el sistema e Analiza la problemética de los proveedores clase en la
administrativo en el cumplimiento del deber de idoneidad, 3
e Regulacion sectorial pro-consumidor sistemas de seguridad y estandares de proaramacion de
e El derecho a la informacion de los calidad
11y12 consumidores en el mercado o Conoce los lineamientos generales sobre el
alcance normativo del derecho a la
informacion de los consumidores
UNIDAD IV
Capacidades:
- Analiza las instituciones del Derecho de la Empresa y su aplicacion en los diferentes ambitos de la actividad empresarial.
- Propone soluciones dentro del marco juridico aplicable.
- Identifica la utilidad de la regulacion juridica de las instituciones del Derecho de la Empresa para el correcto ejercicio de la profesion.
El deber de idoneidad e Asistir a las clases en linea
e Analiza la problemética  de los | e Participar en Foros 9

13y 14

e Régimen legal de las, medidas correctivas.
Procedimientos

proveedores en el cumplimiento del deber
de idoneidad, sistemas de seguridad y

Revisar las lecturas




Contratacién de Consumo y Contratacion
Clésica. Crisis de la Contratacion Clasica.
El deber de transparencia en la
contratacion de consumo.
Responsabilidad por dafios al consumidor.
Implicancias Procesales del derecho del
consumidor .El Consumidor y el Acceso a
la Justicia.

estandares de calidad

Conoce el régimen legal de las medidas
correctivas Conoce los lineamientos de la
Sala Especializada del Indecopi.

Compara la contratacion de consumo con
la contratacion civil clasica.

Conoce las implicancias procesales del
derecho del consumidor

Jurisprudencia relevante emitida por la
Sala Especializada en Defensa vy
Proteccion al Consumidor

Jurisprudencia nacional e internacional

Conoce la jurisprudencia relevante emitida
por la Sala Especializada en Defensa y
Proteccidn al Consumidor.

Interpreta la jurisprudencia a luz de la

obligatorias

Observar los videos y/o
enlaces obligatorios y
complementarios
Realizar Tareas
Participar en los foros de
retroalimentacion.

Ver detalle de cada

claseen la

15 comparada doctrina. proaramacion de
Compara la jurisprudencia nacional e
internacional.
Examen Final
16
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V. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

En la asignatura se considera la participacion activa de los estudiantes para desarrollar los contenidos
y actividades educativas previstas en el Aula Virtual, contando con la direccion estratégica del
docente. El profesor proporciona informacion actualizada y resuelve dudas de los estudiantes, a
través del foro de consultas o sesiones en linea, incentivando su participacion activa, asi mismo el
estudiante asume responsabilidad de participacion directa a nivel individual, realizando trabajos a
través de la plataforma. Las estrategias metodolégicas son de mucha utilidad al docente, para la
mejora continua y logro del aprendizaje significativo, que es nuestra meta. Entre las que utilizamos
tenemos:

e  Preparar ensayos y/o resumenes.

Lluvia de ideas.

Elaborar organizadores visuales.

Elaborar resimenes.

Redactar ensayos

Exposicién on-line.

Discusion o debate.
Sesiones en linea

VI. RECURSOS DIDACTICOS

Libros digitales o E-books

Clases en linea

Foros

Correo

Video tutoriales

Videos explicativos

Organizadores visuales
Presentaciones multimedia, entre otros.

VII. EVALUACION DEL APRENDIZAJE
El proceso de evaluacion se integra por los dos conceptos siguientes:

I. Evaluacion 1 (E1): Es el promedio de las evaluaciones continuas, comprende:
Controles de lecturas.

Practicas calificadas.

Trabajos

Intervenciones orales

Foros

Otras actividades en el Aula Virtual.

AN N NN

Il. Evaluacion 2 (E2): Equivale al 50% de la nota final.

Las evaluaciones continuas equivalen al 50% de la nota final.
Los profesores deberan ingresar la nota que corresponde a este rubro, a mas tardar, dos semanas
antes de finalizar el semestre académico.

Nota Final = E1 (50%) + E2 (50%)
NOTA: Los profesores estan prohibidos de aplicar una ponderacion distinta a la antes indicada, bajo
responsabilidad.
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